Муниципальное общеобразовательное учреждение средняя общеобразовательная школа  № 3 
г. Рассказово Тамбовской области


Паспорт проектной работы.
· Тема социального проекта: Ландшафтный дизайн на пришкольном участке.
· Творческое название: Имидж нельзя купить. Его можно создать.
· Гипотеза: Если не боги горшки обжигают, то имидж школы мы создадим сами.

· Руководитель проекта -   классный руководитель  Буданцева Марина Викторовна.
· Консультант -  учитель биологии Буданцева Марина Викторовна.
· Учебный предмет, в рамках которого проводится работа по проекту – занятия по профориентации.
· Учебные дисциплины, близкие к теме проекта – биология, экология, география, химия.
· Возраст учащихся, на которых рассчитан проект- 11-16 лет.
· Состав проектной группы – обучающиеся 10-б класса: Петрушина Яна, Новокрещеная Екатерина, Еременко Юлия, Попов Илья, Зайцев Алексей,  Самойлова Марина.
· Тип проекта – практико-ориентированный.
· Заказчик проекта -  МОУ СОШ № 3 г. Рассказово .

· Цель проекта.
Цель проекта  «Ландшафтный дизайн пришкольной территории» можно представить тремя уровнями:
	1 уровень
	Практическая цель
Педагогическая

цель


	Повышение конкурентоспособности образовательного учреждения.
Развитие креативных способностей старшеклассников.

	2 уровень
	Стратегическая цель
	Создание эффективной модели построения имиджа образовательного учреждения, позволяющей привлечь в школу учащихся, родители которых  и они сами проявляют заинтересованность в направлении обучения, делают осознанный выбор ОУ и на основании этого активно участвуют в разнообразных формах образовательной деятельности.

	3 уровень
	Тактическая цель
	Разработка алгоритма построения имиджа, способствующего созданию положительной репутации образовательного учреждения.


· Задачи проекта.
1.Разработать алгоритм создания  собственного узнаваемого имиджа школы.

2.Благоустроить пришкольную территорию.

3.Развить эстетические чувства.
4.Оптимизировать информационную среду образовательного учреждения

5. Развить сферу взаимодействия педагогов и семьи. 
· Вопросы проекта.

-Из чего складывается имидж образовательного учреждения?

-Может ли имидж повлиять на рейтинг образовательного учреждения?

-Могут ли приемы Ландшафтного дизайна повлиять на имидж школы?

-Какова роль Ландшафтного дизайна в формировании микроклимата пришкольного участка?

· Оборудование и материалы.
Задание, план-схема пришкольного участка, Интернет ресурсы.

· Аннотация.

Чаще всего родители, выбирающие школу для своего ребенка, сначала ориентируются на слухи. Слухи порождаются мнениями и оценками других людей. Причем, всегда субъективными. Следовательно, от того, какое мнение сложится у нескольких  людей (а бывает и одного, но авторитетного человека), столкнувшихся со школой, зависит ее репутация на многие годы.

Современный словарь трактует понятие «имидж» (от лат. imago - «изображение, образ») как целенаправленно формируемый образ (какого-либо лица, предмета), призванный оказать эмоционально-психологическое воздействие на кого-либо в целях популяризации, рекламы.

Именно тот образ, который складывается в глазах общественности об образовательном учреждении,  его руководителе и учителях, существенно влияет и на приток родителей,  и на развитие социального партнерства. 

Таким образом, конечным результатом, то есть, целью формирования имиджа, является повышение конкурентоспособности образовательного учреждения. А конкурентоспособность достигается сформированным отношением к школе. 
С понятием имиджа тесно связана и репутация школы, которая складывается из нескольких составляющих и, которая удерживается в массовом сознании долгие годы. Отличие имиджа от репутации заключается именно в том, что репутация является итогом построения имиджа.

                                 РЕПУТАЦИЯ ШКОЛЫ


 ИМИДЖ      АВТОРИТЕТ      ИЗВЕСТНОСТЬ   ОРГАНИЗАЦИОННАЯ

                        ПЕРВОГО                                           КУЛЬТУРА
                     ЛИЦА
Мы – будущие выпускники, являемся чуть ли не главными «пиарщиками» образовательного учреждения. Память о школьных годах хранится долго, и, если тот образ, который сложился у ребят по окончании учебного заведения, малопривлекателен, - можно быть уверенными, что отдать в школу своих детей  они вряд ли кому-то посоветуют.
К тому же, именно наши ученики, еще учась в  школе, служат ее своеобразной «визитной карточкой»: то, что они рассказывают о своих учебных буднях, сформирует определенную репутацию школе.
Есть несколько приоритетных направлений в создании имиджа. Одним из них является  использование  Ландшафтного дизайна.

Ландшафтный дизайн призван декорировать зеленое пространство, придавать новый облик территории. Естественный луг может стать альтернативой газона.
«Ландшафтный дизайн» – это и наука и искусство, способствующие развитию эстетического вкуса. Это попытка передать определенное настроение, воссоздать картину мира с помощью растений, камней, элементов садовой архитектуры на небольшом участке земли». (Английский ландшафтный дизайнер Розмари Александер).

 В настоящее время в озеленении школьной территории применяется современное направление – создание атипичных форм искусственных ландшафтов. А именно натургартен. Оно позволяет совместить на незначительной территории самые разные и необычные растения и придать своеобразный облик нашей школе. Идея натургартена напрямую связана с экономическими проблемами. Потому что рукотворные сады требуют ухода, в то время как в дикой природе растения развиваются и цветут без полива, компоста, прополок. 
· Предполагаемые продукты.
-Каменистый сад.

-Газон.
-Разные виды цветочного оформления.

-Презентация «Ландшафтный дизайн пришкольного участка».

-Научно-исследовательская работа «Влияние газона на микроклимат пришкольного участка».

· Этапы работы.

Необходимый этап реализации каждого проекта – планирование. На этом этапе происходит разработка конкретных мероприятий, связанных с формированием имиджа.
Сроки реализации проекта.

Проект  планируется осуществить силами учащихся 11 класса. Проект предусматривает 3 последовательных этапа реализации, рассчитанных на два года. 

1 . Ориентировочный (сентябрь-ноябрь 2007г.)

Выявление перспективных направлений в создании имиджа школы, создание творческих рабочих групп по реализации проекта.

· Осознание основной проблемной области;

· Обоснование конкретной потребности;

· Содержание дизайнерской задачи;

· Обоснование выбора проекта.

2. Основной этап (декабрь 2007г. – февраль 2009г.)

Реализация проекта. Формирование имиджа школы.

· Планирование сада в стиле натургартен;

· Выбор цветочного оформления;

· Картирование участка;

· Диагностика почвы;

· Подбор цветов по колеру;

· Подбор растений;
3. Обобщающий (март – июнь 2009г.)

Анализ достигнутых результатов, обобщение и распространение опыта работы.

· Ожидаемые результаты.
Результатом реализации данного проекта должно стать:

· Создание фирменного стиля общеобразовательного учреждения

· Оптимизация информационной среды гимназии.

· Повышение конкурентоспособности образовательного учреждения.

· Повышение экологической культуры и грамотности  обучающихся образовательного учреждения.

· Расширение кругозора в области профориентации.
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